





Desde la Administracion Pablica se organizan o se subvenciona la celebracion de un sinfin de
eventos de indole variado que van desde la organizacion de encuentros regionales, conferen-
cias internacionales, fiestas populares, hasta macroconciertos o incluso eventos mundiales
como los Juegos Olimpicos o las Exposiciones Universales. Cada uno de estos tipos de evento
tiene unas dinamicas y problematicas ambientales diversas.

En este capitulo, la propuesta de ambientalizacion se centra en la organizacion de seminarios,
talleres, reuniones, congresos Yy conferencias.

Quedan asi pues excluidos los actos mas ludico-festivos o eventos que impliquen la cons-
truccion de edificios y mejoras urbanas, si bien muchos de los criterios pueden aplicarse par-
cial o totalmente también en estos otros eventos.

Por otro lado, hay que considerar que la propia Ley de Contratos del Sector Pablico da la consi-
deracion de contrato privado a los celebrados por una Administracion Pablica que tengan por
objeto la creacion e interpretacion artistica y literaria o espectaculos con categoria de servicios
de esparcimiento, culturales y deportivos®. En cualquier caso, aun tratandose de contratos
privados, muchos de los criterios expuestos en este capitulo pueden ser de aplicacion a partes
0 tareas concretas o servir de guia para el desarrollo de un evento sin que ello suponga una
limitacion a la creacion artistica.

Una muestra del alcance que pueden tener este tipo de acciones fue la organizacion de los
Juegos Olimpicos de Sydney 2000, donde los organizadores intentaron, por primera vez en un
acontecimiento de estas dimensiones, conjugar el espectaculo deportivo con el respeto por la
naturaleza?. Un segundo ejemplo menos conocido pero incluso mas riguroso fue el desarrollo
del concepto de «Green Goal» para la organizacion del Mundial de Futbol 2006 en Alemania,
donde mediante un acuerdo entre el Gobierno, la FIFA, la Asociacion Alemana de Futbol y la
Fundacion Alemana de Medio Ambiente se desarrolldé un amplio plan de accion. Entre otros se
consiguio un balance neutral de CO, con medidas que fueron desde equipar a determinados
estadios con centrales de biomasa 0 paneles fotovoltaicos, hasta compensar las emisiones
mediante ayudas a programas de desarrollo sostenible®.

1
Articulo 20 del Real Decreto Legislativo 3/2011 por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico.
(BOE, n°276 de 16 de noviembre de 2011),

2
Mas informacién en http://www.environment.gov.au/events/greengames/index.html

3
Mas informacion en http://www.bmu.de
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Pese a que la organizacion de eventos y actos culturales en general no parezca tener un gran
peso presupuestario en la Administracion Pablica, a nivel de Ayuntamiento, una de las parti-
das mas elevadas dentro de la contratacion de servicios es la de celebraciones y actos. Por el
hecho de que su contratacion no es centralizada sino que sale de las partidas presupuestarias
de cada departamento, no parece uno de los ambitos con mayor peso pero si se agregan, su
importancia es mas que relevante. Dentro del grupo, los actos con mayor presupuesto son los
actos festivos (conciertos, teatros, festivales...) y en menor grado los eventos, segln se ha aco-
tado anteriormente (seminarios, talleres, conferencias...).

Por otro lado, la ambientalizacion de eventos brinda una oportunidad Unica para los responsa-
bles de medio ambiente de trabajar con otras areas de la Administracion, y a través de ellas,
con un gran namero de empresas y personas de ambitos diferentes con las que promover los
conceptos de sostenibilidad ambiental y fomentar practicas de trabajo mas respetuosas con
el medio ambiente.

La actualidad de los programas para hacer frente a los efectos del cambio climatico ha des-
pertado el interés por uno de los impactos ambientales relevantes generados en un congreso,
conferencia o similar: las emisiones de CO, derivadas de los desplazamientos y viajes de los
participantes. Empieza a ser habitual que organizadores de este tipo de eventos cierren acuer-
dos para contabilizar y compensar dichas emisiones, lo cual representa un gran paso adelante.
Pese a ello, otros factores como el consumo de papel, agua y electricidad o la generacion
de grandes cantidades de residuos son también aspectos importantes. Los organizadores que
quieran ambientalizar sus eventos deberan tenerlos en consideracion cuando se planifica el
acto, tanto en lo relacionado con la compra de productos como con la contratacion de los ser-
vicios que en €l se desarrollen.

La ambientalizacion de eventos no consiste s6lo en minimizar los impactos ambientales que
se puedan producir en el diserio, desarrollo y conclusion de éstos, sino que representa una gran
oportunidad para fomentar la cultura de la sostenibilidad tanto en las empresas implicadas
como en los participantes.

Cada acontecimiento ofrece una nueva oportunidad de aprendizaje para el conjunto de actores
implicados y por tanto proporciona un punto de partida para futuras acciones de mejora. La
ambientalizacion es un proceso continuo que se ha de ir implantando «paso a paso». En este
proceso es fundamental comunicar y explicar con claridad los objetivos y elementos ambien-
tales relacionados con la preparacion de un evento y asi animar a todas las partes implicadas
a contribuir activamente.

Los principios de sostenibilidad deben considerarse ya desde el principio del disefo del evento
y asegurarse a través de contratos, subcontratos y compromisos formales, incluyéndose en
todos los procesos de licitacion.

Frecuentemente, los organizadores trabajan con calendarios muy apretados y, a menudo, mu-
chas cosas se acumulan a la vez (negociacion con proveedores o subcontratas, seleccion de
hoteles, confirmar los ponentes, etc.) con lo que los aspectos ambientales no habituales seran
vistos por la organizacion del evento como una sobrecarga. Por otro lado, la practica comdn es
que los organizadores dispongan de relaciones de confianza con subcontratistas para determi-
nadas tareas, que acttan de forma rutinaria sin que para ello se hayan considerado aspectos
ambientales previamente. Todo ello dificultara la inclusion de criterios ambientales adiciona-
les. Por tanto, para garantizar que los impactos ambientales se tengan en consideracion, es
fundamental tener en cuenta criterios ya en las fases de planificacion y en la contratacion.



El evento, como elemento donde se visualizan las prioridades ambientales, requiere la conside-
racion y el desarrollo de los aspectos comunicativos. La estrategia a seguir es:

— Establecer un plan de accion ambiental inicial con objetivos precisos y que enumere
las responsabilidades de los diferentes actores para cada evento.

— Definir desde el inicio un sistema de monitoreo y control de resultados con indicado-
res para poder evaluar las medidas implementadas.

— Definir y aplicar criterios de contratacién y compra verde en los contratos con pro-
veedores y subcontratas.

— Ofrecer programas especiales de formacién para empleados y voluntarios.

— Difundir las buenas practicas entre los participantes, las empresas contratadas, los
promotores y los colaboradores, ya durante el mismo evento y posteriormente a
éste.

Esto altimo debe verse no sélo como un elemento de comunicacion de la propia adminis-
tracion, sino como un sistema de retroalimentacion positiva para empresas, colaboradores y
promotores que han desarrollado las acciones durante el evento. De esta forma las acciones
se incorporaran como parte del servicio para futuros eventos sin necesidad de que éstos sean
«tutelados» por los responsables de medio ambiente.
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En la celebracion de eventos se realizan muchas tareas diferentes y en cada una de ellas se pue-
de intervenir para que sean ejecutadas de una forma mas respetuosa con el medio ambiente.

Las mejoras ambientales dependen en gran medida de las condiciones predefinidas y de las
decisiones que, como administracion, se tomen cuando el evento se esta disefiando. Es ne-
cesario sopesar las diferentes posibilidades y limitaciones y escoger aquellas factibles. Si por
ejemplo la ciudad, el recinto del evento y los hoteles ya se han decidido, s6lo se podran con-
trolar otros aspectos de movilidad desde los hoteles al recinto, de difusion y comunicacion,
etc. quedando muy limitada la influencia sobre los consumos energéticos o de agua de los
espacios y hoteles seleccionados.

Por tanto, es fundamental que en cada decision previa (en la eleccion de la localidad, del re-
cinto, de las salas, de los mecanismos de comunicacion, etc.) se reflexione sobre los impactos
ambientales potenciales y se tomen medidas para reducirlos.

Una vez tomadas las decisiones ambientales, se debe identificar cuando y como cada una de
ellas se debe desarrollar: antes del evento como en la contratacion de empresas; durante el
evento como en el uso de 1as salas; o después del evento como la preparacion de informes.

En la organizacion y desarrollo de eventos, para conocer las necesidades futuras es funda-
mental definir un objetivo de asistencia (50, 100, 2.000 personas...) para poder dimensionar el
acto. Pero con esto no es suficiente. Posteriormente y si el evento dura mas de un dia, se han
de conocer y ajustar al maximo las previsiones de asistencia incluso de un dia para otro, para
dimensionar diferentes elementos como salas, servicios de catering, tirada del material de
comunicacion, plazas en autobuses, etc.

Cuanto mejor se conozcan las necesidades, mayores ahorros de recursos naturales y economi-
cos se pueden obtener en la organizacion de conferencias, congresos o seminarios.

Respecto a los indicadores, al igual que para los criterios ambientales, es indispensable haber-
los definido antes del proceso de licitacion para poder exigir a cada empresa contratada o sub-
contratada la informacion que se necesita para su calculo y evitar sobre-esfuerzos posteriores
para la obtencion de la informacion.

Una vez decidido qué se quiere evaluar, se tiene que especificar en el pliego o contrato que la
contratista recogera la informacion requerida, directamente o a través de las subcontratistas.
Se debera especificar también que ellas calcularan los indicadores de progreso y control de los
criterios ambientales asi como toda la informacién sobre problemas en la consecucion de las
medidas ambientales u otros aspectos relacionados.

Algunos indicadores que se podrian calcular son:
— Emisiones de CO, por participante que incluya los desplazamientos de los mismos al
recinto del evento y a los lugares de actividades paralelas, las emisiones asociadas

a las salas ocupadas del recinto, etc. y porcentaje de las cuales se ha compensado.

— Cantidad de residuos generados por participante, considerando los residuos de docu-
mentacion desechada, estands publicitarios o restos del catering.
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— Cantidad de productos organicos distribuidos por el servicio de catering o como re-
galos a ponentes y personalidades destacadas.

La organizacion de eventos se puede desarrollar de distintas maneras en funcion de las capa-
cidades técnicas y los recursos de la administracion, el namero de eventos que se organicen al
ano y, sobre todo, de la dimension de los mismos.

Para actos pequenios, es normal que la Administracion sea la encargada de toda la organiza-
cion, contratando puntualmente empresas de impresion, de catering e incluso algun recinto
para el acto, si éste no se va a realizar en un local pablico, en el mismo ayuntamiento o sede.

Para eventos de mayor envergadura, lo mas habitual es contratar a una empresa gestora de
eventos (responsable de la secretaria técnica) a la que se encargan las diferentes tareas admi-
nistrativas y logisticas a realizar, siendo la Administracion la encargada de controlar y tomar
las decisiones oportunas en cada momento. Ademas de estas empresas, la Administracion
también puede decidir contratar a otra empresa o consultora para que se encargue de la se-
cretaria cientifica, es decir, de desarrollar los contenidos y el programa, identificar, contactar
y confirmar ponentes.

Como la organizacion de eventos no es muy frecuente en la Administracion (o por lo menos no
en el mismo departamento), es habitual que se realice un proceso de contratacion diferente
cada vez, el cual suele ser directo para la secretaria cientifica y directo o negociado para la
secretaria técnica. También es posible realizar un procedimiento abierto si el evento es de gran
envergadura o si se desea homologar a una empresa para la organizacion de todos los eventos
que la Administracion tenga previstos hacer en un periodo de tiempo determinado.

Independientemente del proceso de licitacion y del periodo del contrato, es indispensable in-
cluir desde el principio los criterios ambientales por los que se ha de regir el trabajo de la se-
cretaria técnica ast como del resto de empresas que se contrataran o subcontrataran por ésta
para el evento (empresas de catering, hoteles, sala de conferencias, etc.).

En caso de que se contraten las empresas independientemente, en cada proceso se especifica-
ran los criterios ambientales de contratacion. Si se contrata una empresa para toda la gestion y
subcontratacion, en el pliego para su contratacion se detallaran los parametros que ella debera
seguir para subcontratar a las otras (tanto a nivel de tareas como especificaciones).



170_ MANUAL PRACTICO DE COMPRA Y CONTRATACION PUBLICA VERDE

Los ambitos de actuacion para fomentar la sostenibilidad ambiental en eventos se pueden
organizar de la siguiente manera.

En términos generales, el principal impacto ambiental en un evento se produce a consecuen-
cia de los desplazamientos de los participantes desde sus lugares de residencia a la ciudad
que acoge el acto, sobre todo si es un acto de escala nacional o internacional. Para reducir las
emisiones de CO, de los viajes, se debe valorar, primero, si existe una alternativa a la celebra-
cion presencial del evento de todos o una parte de los participantes a través de sistemas de
videoconferencia.

En la eleccion de la localidad, si ésta no esta ya decidida, se primara que ésta sea accesible de
forma directa desde otras ciudades del entorno o del extranjero en tren, autobls o avion.

Ademas de la reduccion de emisiones, se debe promover también el concepto de neutralidad
para el clima. Este concepto de neutralidad climatica para la movilidad es entendido como la
manera de que todos los desplazamientos asociados al evento que contribuyan a la produccion
de CO, sean «neutralizados». Esta neutralizacion se realiza mediante medidas compensatorias
a través de acuerdos con organizaciones de apoyo a proyectos relacionados con instalaciones
de energias renovables o plantacion de arboles, en la propia region o en paises en vias de desa-
rrollo, o la compra de certificados de emisiones de CO,.

Para motivar y facilitar a los participantes la compensacion de las emisiones de CO, de sus des-
plazamientos, se puede facilitar este servicio tanto en el mismo recinto del evento, a través de
la web del evento o informando en todos los elementos de comunicacion. Al mismo tiempo, los
organizadores deberan establecer un sistema para compensar las emisiones de los ponentes,
pidiendo a éstos que lo hagan o bien asumiéndolo como gastos de organizacion.

Silo que se pretende es que todo el evento sea neutro para el clima, no se tendran en cuenta
unicamente las emisiones de CO, asociados a los desplazamientos, sino que se tendran que
considerar aquellas producidas por el consumo energético en el recinto, los hoteles, el cate-
ring, otros desplazamientos y las actividades paralelas.

Otro criterio paralelo de seleccion es el compromiso de la localidad con el desarrollo sostenible
(Carta de Aalborg, Agenda Local 21...) y las medidas que elabora en ese sentido con el fin de
premiar este esfuerzo.
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La seleccion del recinto y hoteles del evento influye desde el punto de vista ambiental en prac-
ticamente todos los aspectos: movilidad, consumo de energia y agua, gestion de los residuos,
compras, servicios de catering y de limpieza, etc.

Para intentar reducir los impactos en todos estos ambitos, la solucion mas rapida es optar por
aquellos recintos y/u hoteles que:

— Estén situados cerca los unos de los otros o sean facilmente accesibles en
transporte publico, bicicleta o a pie.

— Dispongan de algn sistemas de gestion ambiental (SGA) como el sistema EMAS,
ISO 14 001 o Ekoscan o que puedan demostrar que aplican medidas de mejora
ambiental.

Ademas, en la eleccion de los espacios y salas se preferiran aquellos con luz natural, con con-
trol individualizado de la climatizacion e iluminacion y que estén equipados con equipos infor-
maticos (portatiles, pantallas, proyectores...) eficientes energéticamente.

kn(ou

Si se siguen los criterios expuestos anteriormente para la seleccion de la localidad, el recinto
y los hoteles, se pueden reducir sustancialmente los impactos asociados al transporte y
movilidad de los asistentes al evento.

No obstante, la posibilidad de acceso en transporte pablico no garantiza que se use. Si se quieren
realmente promover los sistemas alternativos al vehiculo privado o al taxi, son necesarias otras
medidas en dos direcciones:

— Facilitar al maximo el uso del transporte puablico, bicicleta o los desplazamientos a
pie mediante, por ejemplo la organizacion de autobuses lanzadera, la senalizacion
clara de las paradas de transporte publico o itinerarios a pie en los materiales de
difusion, la instalacion de servicio exclusivo de préstamo de bicicletas, etc.
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— Desincentivar el uso del vehiculo privado mediante la limitacion de acceso al recinto
o la limitacion de la velocidad entorno al lugar del evento.

Sise contrata una empresade transporte paralos servicios de lanzadera o para otros transportes,
se deberia considerar la calidad ambiental de sus vehiculos y sus practicas responsables con
el medio ambiente.

Este servicio engloba todos los aspectos relacionados con el suministro de aperitivos y comidas
para los participantes al evento (pausas-café, comidas, cenas, recepciones, etc.). Incluira, por
lo tanto, la compra de los productos a preparar y servir, los procesos y maquinaria para ello, la
vajilla, cristaleria y manteleria a utilizar ast como la gestion de los residuos generados.

Para reducir los impactos de los servicios de catering para eventos, al ser contratados para un
acto puntual, nos tendremos que centrar en:

— Los impactos de la produccion de alimentos. Segun un estudio europeo* sobre 1os
impactos ambientales del consumo europeo, la agricultura y la industria alimenticia
(sobre todo de carnicos y lacteos) son los responsables del 20-30% de los impactos
sobre el medio ambiente de todo el consumo. Por tanto se promovera la compra de
productos ecologicos, de temporada y frescos para reducir estos impactos.

— Elvolumen de residuos, tanto de envases como de materiales de «usar y tirar» (vasos
de plastico, servilletas de papel, etc.) y la gestion de los mismos. Para minimizarlo se
ha de garantizar: el uso de vajilla y manteleria reutilizable; el suministro de productos
en envases retornables y ambientalmente preferibles (como en vidrio o en papel/
carton); y en la medida de lo posible, la eliminacion de los envases individuales.
Ademas se debera hacer recogida selectiva de todos los residuos del servicio.

4
Environmental Impact of PROducts (EIPRO). Analysis of the life-cycle environmental impacts related to the final consumption of
the EU-25. IPTS/ESTO project. May 2006.
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El disefio de la estrategia de comunicacion puede tener mayor o menor impacto ambiental en
funcion de los canales y soportes que se elijan a tal efecto.

Por comunicacion entendemos todos los intercambios de informacion que se establecen entre
los organizadores, los ponentes y los participantes al evento. Para ello se editan anuncios,
invitaciones, programas, formularios de inscripcion, posters, etc. que habitualmente son en
soporte papel e impresos a todo color.

Los impactos de esta actividad son numerosos y estan asociados a la produccion de papel,
los procesos de impresion y el envio y distribucion de los materiales. La forma mas directa de
reducirlos, es eliminando en su practica totalidad la comunicacion en papel para hacerla via
web y correo electronico ya que el uso de estas tecnologias esta plenamente implementado.
Si se decide hacer una pequena tirada en papel para un grupo determinado de personas, se
deberan introducir criterios ambientales en la eleccion del papel, el disefo final y la imprenta,
asi como disponer de un listado de direcciones actualizado para no hacer envios innecesarios.

Otro elemento de comunicacion son los dossiers para participantes y ponentes. Hasta que
las tecnologias de la comunicacion no se implantaron de forma generalizada, toda la
documentacion (programa, ponencias, etc.) se entregaba impresa alos asistentes consumiendo
gran cantidad de papel. En la actualidad la informacion se puede distribuir a través de Internet,
siendo innecesaria la entrega de toda esa documentacion. Sobre todo, en grandes eventos
donde algunas sesiones no son de interés para el participante, la documentacion impresa se
convierte en una cantidad ingente de residuo. Es preferible entregar el menor material posible
en el evento y dejar a eleccion de los participantes la descarga de aquellas presentaciones que
sean de su intereés.

Se tendra que valorar la necesidad o no de entregar dossiers y si se hace, éstos deberan cumplir
con criterios ambientales.

Por otra parte, no es raro que los ponentes y personalidades reciban obsequios especiales por su
asistencia. Desde el punto de vista ambiental, se ha de valorar la necesidad o no de entregarlos
y si es asi, se deberan igualmente considerar criterios ambientales. Otra consideracion es que
dichos articulos pueden tener un valor social anadido. De hecho es una practica relativamente
comun que en actos de tipo cultural con valor solidario se utilicen articulos y servicios de
economia social. Ello no debe considerarse como un elemento que impida la incorporacion de
criterios ambientales sino que en muchos casos son complementarios.
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Por Gltimo, también se aplicaran criterios ambientales a la eleccion de los elementos de de-
coracion y senalizacion del recinto y alrededores. Se procurara limitar su uso al estrictamente
necesario y elegir disefios neutros para su posible reutilizacion, ya sea por la propia adminis-
tracion o por la empresa encargada de la secretaria técnica.

Como todos los procesos de cambio y cuando se introducen nuevas practicas de trabajo, es
fundamental la formacion del personal para que desarrollen su labor de forma ambientalmente
correcta y se consigan realmente las mejoras ambientales. Grupos a los que puede ser necesario
hacer la formacion son:

— Ayudantes y voluntarios.

— Técnicos de salas, mantenimiento y climatizacion.

— Personal del servicio de catering.

— Personal del servicio de limpieza.

— Conductores de los autobuses.

— Responsables de stands y otros espacios de informacion.

Esta formaciéon no tiene que ser extensa sino simplemente informar de las practicas que cada
grupo tendra que llevar a cabo durante el evento.

A los participantes también se les ha de comunicar los esfuerzos y resultados de la
ambientalizacion. Se tienen que definir mensajes ambientales a comunicar y diseminarlos por
los principales canales de comunicacion:

— La pagina web.

— Las invitaciones, el programa o el dossier de los participantes.
— Los mensajes a través del maestro de ceremonias.

— El hall y la recepcion.

— La zona de descanso y mesas para el catering.
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En la organizacion de eventos se contratan sobre todo servicios mas que productos, por tanto
los certificados ambientales que pueden servir para identificar qué empresas ejecutan su servi-
clo con menores impactos, son aquellas que disponen de algun sistema de gestion ambiental
(SGA). Esto aplica a la seleccion de la secretaria técnica, del recinto, hoteles, empresa de trans-
porte, servicio de catering, servicio de limpieza, imprenta, etc .

Los principales SGA son los regulados segun:

- e 4
EMAS |
1T AN IHOBE

(*) Ellogo expuesto para este sistema de gestion correponde al érgano responsable de la
elaboracion de la norma relacionada puesto que cada empresa que lo certifica
dispone de su propia etiqueta especifica.

En los procedimientos negociados o en la contratacion directa, la Administracion suele hacer
una preseleccion con lo que puede priorizar solicitar ofertas para el servicio a empresas con
SGA. Estas empresas garantizan unos minimos ambientales y probablemente tengan una me-
jor actitud y predisposicion a la introduccion de criterios de caracter ambiental en la ejecucion
del contrato. En los procedimientos abiertos, los SGA no deben utilizarse como criterio de ad-
judicacion, aunque si pueden utilizarse como criterio de solvencia en determinados casos (ver
«capitulo 2. El marco legal»).

Como se ha comentado en capitulos anteriores, existen ecoetiquetas y otras certificaciones
que sirven para verificar la calidad medioambiental de determinados productos, para llevar a
cabo la compra directa o para la propia evaluacion de ofertas. En los trabajos asociados con la
organizacion de eventos se pueden resaltar las siguientes ecoetiquetas:

— Servicio de imprenta y copisteria: ver las certificaciones en 1a ficha del papel.

— Servicio de copisteria y eleccion del recinto (equipos informaticos): ver las certifica-
ciones de los aparatos en la ficha de equipos informaticos.

— Servicio de limpieza: ver las ecoetiquetas para productos en la ficha de servicios de
limpieza.

— Servicio de catering: ver la ficha de alimentacion y vending.
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Las empresas vascas que ofrecen servicios durante la organizacion de eventos, ya sean orga-
nizadoras de todo el evento como empresas para un servicio concreto, suelen tener un ambito
de actuacion regional y no todas actan en todo el territorio de la Comunidad Auténoma del
Pais Vasco.

La diversidad de empresas es grande en todos los sectores (imprentas, recintos y hoteles, de
catering, de limpieza...). Segun las empresas de logistica y secretaria técnica y otras informa-
ciones, los sectores mas sensibilizados y que desarrollan su actividad con un mayor respeto
hacia el medio ambiente o que, por lo menos, resulta mas sencillo identificarlos por la publici-
dad que de ello hacen son:

— Los recintos feriales.

— Los hoteles, que a su vez también pueden ofrecer el alquiler de salas para la organi-
zacion de actos.

— Las imprentas.

— Las empresas de limpieza.

Los menos sensibilizados, preparados 0 menos acostumbrados a transmitir informacion de su
funcionamiento interno son las empresas de:

— Disenio grafico.
— Servicio de catering.
— Transporte colectivo.

Esto no quiere decir obligatoriamente que no desarrollen su actividad de forma ambiental-
mente responsable sino que es mas dificil su identificacion. En todos estos sectores, ademas,
existe un gran potencial de mejora en tanto que una parte importante de las empresas son
PYMES (pequenas y medianas empresas) mas flexibles y versatiles que grandes organizacio-
nes.

En la pagina web de Thobe (http://www.ihobe.net/) se pueden encontrar todas las empresas de
cada sector empresarial de la CAPV que poseen un SGA.

Las medidas ambientales y sobre todo la recopilacion/facilitacion de datos para el calculo de
indicadores pueden ser vistos de entrada por las empresas menos preparadas como un ele-
mento de carga adicional, aunque también como una oportunidad de mejora. Por tanto, en las
primeras celebraciones, se tendra que ayudar a las empresas a mejorar su comportamiento
ambiental (con reuniones, formacion, etc.) y a garantizar recursos, en tiempo y dinero, sufi-
cientes para recopilar datos para los indicadores.
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Al ser tan grande la diversidad de formas de contratar la organizacion y desarrollo de eventos,
que es dificil redactar criterios de contratacion para usar directamente en todos los tipos de
pliegos y procesos.

Por tanto, para este grupo se facilita para cada ambito de actuacion un listado de posibilidades
de ambientalizacion a ir introduciendo progresivamente. Las medidas estan clasificadas en 4
categorias en funcion del momento de aplicacion:

— Diserio (D). Son acciones para valorar y definir en el momento en que se decide el
plan de ambientalizacion.

— Contratacion (C). Son aquéllas que se han de especificar en los pliegos de contrata-
cion o que han de regir las decisiones en la contratacion directa.

— Preparacion (P). Son medidas que también se han de detallar con obligaciones del
contratista o clausulas de ejecucion pero que se desarrollan antes del evento como
parte de la organizacion del mismo.

— Ejecucion (E). Son medidas que se han de aplicar durante el evento y que, al igual
que las de preparacion, deben especificarse en los pliegos para que las empresas
licitadoras sepan qué tareas han de realizar desde el punto de vista ambiental.

Adicionalmente se han marcado con las letras ST (Secretaria Técnica) aquellas tareas que, o
bien corresponderian a la empresa encargada de la logistica y administracion del evento, o
bien directamente a la Administracion si ella misma es la encarga directa de la organizacion.

Como muchos de los criterios son decisiones previas o condiciones de ejecucion del contrato,
no se hace una distincion entre procedimiento abierto, procedimiento negociado o contrata-
cion directa.

Tampoco se presentaran diferentes niveles de exigencia en tanto que, como se ha mencionado
anteriormente, éstos dependeran en gran medida de los intereses del organizador y de los con-
dicionantes previos sobre la toma de decisiones que pueden obligar a descartar ya de entrada
determinadas medidas, como por ejemplo en relacion a la eleccion del recinto.

Para ayudar en la eleccion de criterios con los que comenzar, se marcan con un asterisco (¥)
aquellos que pueden resultar mas dificiles de conseguir por la falta de sensibilizacion del sec-
tor, falta de costumbre de las empresas de aportar informacion ambiental o por el desconoci-
miento de como implementar en sus servicios las exigencias ambientales que se proponen’.

La eleccion de estos criterios se hace a partir de los resultados del Foro de dialogo con empresas de este sector y del conocimiento
y experiencia en trabajos similares.
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CASO: Feria de Desarrollo Sostenible «GEO2 2008 »

En 2008 se celebra en Bilbao la primera Feria de Desarrollo Sostenible «GEO2
2008» e Ihobe incorpora criterios ambientales en la licitacion para la conceptua-
lizacion y disefio del stand de Gobierno Vasco durante el evento.

Los criterios ambientales obligatorios y evaluables representaron un 20% de los
criterios de adjudicacion, incluyendo aspectos como la incorporacion de la consi-
deracion de ecodisenio y edificacion sostenible en la estructura y contenidos del
stand, la utilizacion de papel 100% reciclado totalmente libre de cloro en todas
las publicaciones y documentacion, el uso de productos procedentes de agricul-
tura ecologica y de temporada en el «lunch» inaugural y el empleo de vajilla no
desechable y reutilizable.

Mads informacion de la Buena Prdctica en BP.21 disponible en:
http://www.ihobe.net/, Ambitos de actuacion > Compra pablica verde >
Buenas prdcticas de la administracion vasca.






